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OBECNY STAN ORGANIZACJI

Muzeum Kinematografii w Lodzi jest instytucjg kultury o charakterze naukowo-badawczym
1 kulturalno-o§wiatowym. Dziata na rzecz ochrony, dokumentowania i popularyzowania
dziedzictwa sztuki i techniki filmowej, ze szczegélnym uwzglednieniem dorobku polskiej i
todzkiej kinematografii.

Do gléwnych zadan Muzeum nalezy gromadzenie, opracowywanie, konserwowanie
i udostepnianie dobr kultury zwiazanych z historig filmu fabularnego, dokumentalnego,
animowanego, o$wiatowego, awangardowego, wideo i telewizji. Szczeg6lne miejsce zajmujg
rowniez obiekty z epoki przedfilmowej, takie jak latarnie magiczne, mutoskop czy unikatowy
fotoplastikon z pracowni Augusta Fuhrmanna — jeden z zaledwie kilku zachowanych
na §wiecie.

Muzeum prowadzi dzialalno$¢ wystawienniczg, edukacyjng i badawczg. Organizuje wystawy

stale, czasowe 1 objazdowe, publikuje katalogi, opracowania naukowe i popularnonaukowe
oraz realizuje projekty edukacyjne i dokumentacyjne, w tym archiwa historii méwione;j.

Zbiory Muzeum licza ponad 50 000 eksponatéw. Nalezg do nich m.in.:

1) najwigksza na s$wiecie kolekcja plakatow do filméw Andrzeja Wajdy (ponad
300 egzemplarzy),

2) ponad 20 000 plakatéw i afiszy filmowych polskich i zagranicznych,

3) bogate archiwa rezyserow i twércow polskiego kina (m.in. Andrzeja Munka, Jerzego
Kawalerowicza, Wojciecha Jerzego Hasa, Agnieszki Holland, Tadeusza
Chmielewskiego),

4) tysigce fotoséw, programéw filmowych, scenariuszy i projektéw scenograficznych,

5) wyjatkowa kolekcja zwigzana z historig polskiej animacji — lalki, rysunki, kadry
filmowe (w tym lalki z animacji Za kréla Krakusa z 1947 r.),

Muzeum Kinematografii w Lodzi dziata na podstawie:

— ustawy z dnia 21 listopada 1996 r. o muzeach (Dz. U. Z 1997 r. Nr 5, poz. 24 z pdzn.
Zmianami),

— ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 r. o organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci
kulturalnej (Dz. U. Z 1997 r. Nr 110, poz. 721 z pézniejszymi zmianami),

— statutu nadanego na mocy uchwaly Nr XX1/417/99 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia
22.09.1999 r. z poézniejszymi zmianami.

Zgodnie ze Statutem Muzeum Kinematografii w Lodzi Muzeum prowadzi dziatalnos$é
na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej oraz poza jej granicami. Ogélny nadzér nad Muzeum
sprawuje minister wlasciwy do spraw kultury i ochrony dziedzictwa narodowego, a nadzor
bezposredni Prezydent Miasta L.odzi.

Siedziba Muzeum Kinematografii (dawny ,Patac Scheiblera™) znajduje si¢ przy Placu
Zwyciestwa 1 w Lodzi. Zgodnie z Rozporzadzeniem Prezydenta RP z dnia 16 lutego 2015 r.
w sprawie uznania za pomnik historii ,£6dz — wielokulturowy krajobraz miasta
przemystowego”, caly obiekt uznany zostat za element Pomnika Historii (wpis obszarowy).

WIZJA

Muzeum Kinematografii w Lodzi pragnie by¢ nowoczesnym centrum kultury filmowej,
zakorzenionym w unikalnym dziedzictwie Lodzi — miasta filmu o bogatej, wielokulturowej
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historii. Dazy do bycia instytucjg otwarta, inkluzywng i nastawiong na dialog z odbiorcami —
miejscem spotkan, inspiracji 1 tworczej wymiany, ktore taczy histori¢ z przyszloscia, a ktére
faczy histori¢ z przyszloscig, a klasyczne funkcje muzeum z otwartoscig na nowe trendy
w filmoznawstwie. Muzeum chee nie tylko pielegnowaé pamie¢ o polskiej i $wiatowej
kinematografii, ale rowniez aktywnie wspottworzy¢ wspotczesny krajobraz kultury — jako
przestrzen edukacji, animacji spolecznej oraz wspélpracy z lokalng i ponadlokalng
spotecznoscia tworcow, edukatoré6w i odbiorcéw. Poprzez dzialania artystyczne, edukacyjne
1 spoleczne, muzeum buduje trwale relacje z mieszkancami i wzmacnia tozsamos¢ filmowej
Fodzi.

MISJA

Misjg Muzeum Kinematografii w f.odzi jest ochrona, dokumentowanie i upowszechnianie
dziedzictwa filmowego — ze szczegdlnym uwzglednieniem roli Lodzi jako miasta filmu.
Muzeum gromadzi, opracowuje i udostgpnia zbiory zwigzane z historig i technika
kinematografii, prowadzi dziatalno$¢ edukacyjng i popularyzatorska oraz promuje nowe
spojrzenia na sztuke¢ filmows. Poprzez wystawy, projekty spoteczne, dzialania edukacyjne
i wydarzenia artystyczne, instytucja wspiera rozwoj kompetencji kulturowych, animuje zycie
spoteczno-kulturalne i buduje dialog z odbiorcami. Korzystajgc z zasobéw historycznych
1 nowych technologii, muzeum inspiruje do odkrywania filmu jako dziedziny sztuki, medium
komunikacji i przestrzeni wspdlnego do$wiadczenia.

CELE STRATEGICZNE DLA MUZEUM KINEMATOGRAFII:

1) Zachowanie i rozwéj dziedzictwa materialnego poprzez remont zabytkowej siedziby,
tj. palacu Karola Scheiblera

Bylaby to kontynuacja pierwszego etapu modernizacji Patacu Scheiblera w ramach projektu
»Zwigkszenie dostgpnosci dorobku polskiej kinematografii poprzez zachowanie zabytkowej
infrastruktury Patacu Scheiblera” ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach RPO Wojewoédztwa Lodzkiego na lata 2014-2020. Aktualnie Muzeum przygotowuje
si¢ do ubiegania si¢ o pozyskanie dofinansowania w ramach Priorytetu VII Kultura Programu
FEnIKS 2021-2027.

2) Zwig¢kszanie dostepnosci instytucji dla oséb ze szczegolnymi potrzebami

Przeksztalcenie Muzeum w modelowg instytucj¢ dostepnosci poprzez dostosowanie
przestrzeni, oferty programowej 1 narzedzi komunikacji do potrzeb os6b
z niepelnosprawnosciami, senioréw oraz odbiorcéw ze szczegdlnymi potrzebami,

3) Rozwdj i aktualizacja wystawy stalej ,,}.0dZ filmowa”

State uatrakcyjnianie i rozwijanie wystawy ,L6dz filmowa” jako kluczowego narzedzia
edukacji filmowej, dokumentowania dziedzictwa kinematograficznego Lodzi oraz
wzmacniania tozsamosci miasta filmu — z uwzglednieniem glosu twércoéw i odbiorcow.

4) Wzmacnianie partnerstw i sieci wspoélpracy w sektorze filmowym i edukacyjnym

Rozwijanie trwatej wspolpracy z instytucjami i organizacjami zwigzanymi z filmem i kultura,
w tym m.in. z Narodowym Centrum Kultury Filmowej, Wytwérnia Filmow Os$wiatowych,
Panstwowa Wyzsza Szkolg Filmowsg Telewizyjna i Teatralng im. Leona Schillera w Lodzi,
Uniwersytetem Lodzkim (w szczegdlnosci Katedrg Filmu i Mediéw Audiowizulanych) oraz
organizacjami pozarzadowymi.



5) Rozszerzanie oferty cyfrowej i udostepnianie zasobow online

Intensyfikacja dzialan w zakresie digitalizacji zbioréw, tworzenia wirtualnych wystaw
i archiwéow cyfrowych (w tym historii méwionej), a takze rozwijania edukacyjnej
1 wystawienniczej oferty online dostepnej dla szerokiego grona odbiorcow.

6) Wzmacnianie dzialan inkluzywnych i przeciwdzialanie wykluczeniu kulturowemu

Docieranie do grup narazonych na wykluczenie kulturowe — m.in. 0s6b w trudnej sytuacji
finansowej, mieszkancéw peryferyjnych dzielnic, senioréw i mlodziezy — poprzez organizacje
wydarzen bezplatnych, mobilnych lub realizowanych poza siedziba Muzeum.

7) Budowanie rozpoznawalnos$ci Muzeum jako nowoczesnego centrum kultury filmowej

Umacnianie pozycji Muzeum Kinematografii jako instytucji o znaczeniu ogdélnopolskim
1 migdzynarodowym — poprzez organizacje wystaw i festiwali o randze ponadlokalne;j, aktywna
promocj¢, udzial w projektach krajowych i zagranicznych, wspdlprace z mediami oraz
wzmacnianie marki L.odzi jako Miasta Filmu.

PRAKTYKI PR

Muzeum Kinematografii w Lodzi konsekwentnie buduje wizerunek instytucji otwartej,
dostgpnej i zaangazowanej spotecznie. Kierujemy naszg oferte do szerokiego grona odbiorcow,
tworzac przestrzen dialogu, edukacji i spotkan z kulturg filmowa.

1) Dzieci, mlodziez i rodziny

Dla najmlodszych i ich opiekunéw organizujemy seanse w ramach Malego Kinematografu,
przeglad filmowy ,Polskie Kino Mlodego Widza”, warsztaty edukacyjne towarzyszace
wystawom oraz specjalng oferte dla przedszkoli i szk6t wszystkich poziomow.

2) Osoby z niepelnosprawnosciami

Dbamy o dostgpnosé. Oferujemy specjalne oprowadzania po wystawach, udogodnienia
przestrzenne i programowe, znizki dla posiadaczy 1.0dzkiej Karty Bez Barier oraz dostepne
cyfrowo tresci edukacyjne i informacyjne.

3) Seniorzy

Wspieramy aktywizacj¢ o0sob starszych, m.in. poprzez udzial w programie Erasmus+
Mobilnos¢ Edukacyjna, ktéry bada zastosowanie nowych technologii w edukacji senioréw na
wystawie muzealne;.

4) Polityka ulg i znizek

W trosce o dostepnos¢ kultury oferujemy znizki dla posiadaczy Kart: L.odzkiej i Ogélnopolskiej
Karty Duzej Rodziny, Karty L.odzianina i 1.6dzkiej Karty Bez Barier. Bilety ulgowe przystuguja
takze uczniom, studentom, nauczycielom, seniorom i osobom z niepelnosprawno$ciami.

5) Obecnosé¢ w przestrzeni miejskiej

Aktywnie uczestniczymy w wydarzeniach budujgcych wiezi lokalne: Urodziny Lodzi, Miejski
Dzien Dziecka, Noc Muzedw.

6) Partnerstwo i promocja kina

JesteSmy partnerem wydarzen promujacych polskg i §wiatowa kinematografie, takich jak:
tmePolowka, Miejskie Spacery Szlakiem 1.6dZ Miasto Filmu UNESCO, czy wystawa ,,Podréze
Hasa” prezentowana m.in. w Senacie RP.



7) Wartosci i inkluzywno$¢
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Tworzymy przestrzen otwarta na réznorodnosé. Wystawa ,,Muminki: drzwi sg zawsze otwarte
promowata tolerancj¢ i wzajemny szacunek. Projekt edukacyjny ,,9 kropek” wspierat rozwoj
emocjonalny dzieci, uczac wyrazania emocji i dbania o dobrostan psychiczny.

8) Dyskusje i aktywizacja spoleczna

Prowadzimy Dyskusyjny Klub Filmowy ,,Cztowiek w Zagrozeniu™, organizujemy konkursy
(np. ,,Dziedzictwo Reymonta w obiektywie™) i udostepniamy przestrzen do wyrazania opinii —
réwniez poprzez media spotecznosciowe i fora dyskusyjne.

9) Réwnosé i reprezentacja

Goscie naszych wydarzen to osoby w roznym wieku, z réznych $rodowisk. Podkreslamy role
kobiet w historii kina — zardéwno w kontekscie przemystu filmowego, jak i historii Palacu
Scheiblera, eksponujac posta¢ Anny Scheibler, wspottworczyni siedziby Muzeum.

10) Komunikacja i wieloj¢zycznosé

Docieramy do odbiorcéw za posrednictwem wielu kanaléw: mediow spotecznosciowych,
tradycyjnych, materialéw drukowanych i reklamy miejskiej. Wystawy sa dostepne w jezyku
polskim i angielskim, z ttumaczeniem aplikacji, filmow i podpiséw dla zagranicznych gosci.

11) Standardy ochrony maloletnich

Stosujemy si¢ do Standardéow Ochrony Maloletnich, dbajac o to, by dzieci i mlodziez
odwiedzajgce Muzeum mogty czuc si¢ bezpiecznie, komfortowo i byty traktowane z nalezng
troska.

GRUPY DOCELOWE
Do gléwnych odbiorcow dzialan Muzeum nalezg:

1. Spolecznosé lokalna

2. Turysci z Polski i zagranicy

3. Rodziny z dzie¢mi

4. Osoby z niepelnosprawno$ciami
5. Seniorzy

6. Uczniowie

7. Pasjonaci kina

Kazda z tych grup i poszczegdlnych oséb ma konkretne wymagania i oczekiwania wobec
Muzeum. Od lat podejmowane s3 w zwiazku z tym liczne starania, majgce na celu
uatrakcyjnienie oferty skierowanej do szerokiej grupy odbiorcow (w tym wyspecjalizowanych
odbiorcéw — pasjonatow kinematografii), zar6wno mieszkancow Lodzi, jak i turystow.

Na profil demograficzny odbiorcow oferty kulturalnej Muzeum, ma wplyw przede wszystkim
coraz bardziej odczuwalny proces starzenia si¢ spoteczenstwa. Procentowy udziat ludnosci w
wieku przedprodukcyjnym w ogole populacji jest widocznie nizszy niz odsetek 0os6b w wieku
poprodukcyjnym. W dluzszej perspektywie wyraznie uwidacznia si¢ proces starzenia
spoleczefistwa, co oznacza, ze potencjalnic wzrasta liczba o0s6b zainteresowanych
uczestnictwem w kulturze stacjonarnie, ale pod warunkiem zapewnienia odpowiednich
udogodnien lub w formule on-line.



W Lodzi widoczny jest rowniez trend wzrostu liczby mieszkancéw w gminach osciennych oraz
spadek ludnosci w samej L.odzi, co sugeruje konieczno$¢ szerszego spojrzenia na potrzeby grup
docelowych 1 poszukiwanie nowego odbiorcy rowniez w sensie geograficznym.

Wryniki badania ilosciowego przedstawionego w przeprowadzonych badaniach wykonanych
przez firme zewnetrzng okreslajace spoleczne zapotrzebowanie na dany projekt: ,,Analiza
popytu na potrzeby projektu: Zwiekszenie oferty kulturalnej Muzeum Kinematografii poprzez
rewaloryzacje zabytkowego kompleksu Karola Scheiblera wraz z jego otoczeniem” pozwolily
na identyfikacj¢ nastepujacych grup docelowych wedtug wieku:

— Respondenci w wieku 35-44 lata stanowia 18,8%, co jest najwickszym odsetkiem wsréd
wszystkich grup wiekowych (co cickawe w ankiecie online najliczniejsza grupa 24,7%
byly osoby w wieku 65+, a w ankiecie papierowej osoby w wieku 18-24). Ta grupa
prawdopodobnie ma dzieci, ktére mogg by¢ potencjalnymi odwiedzajacymi, dlatego
warto skupi¢ si¢ na atrakcjach rodzinnych oraz edukacyjnych

— Drugi najwigkszy odsetek respondentow (17,5%) stanowig osoby w przedziale

wiekowym 45-54 lata.

ANKIETA ANKIETA
ONLINE PAPIEROWA A D
WIEK
liczba 3 liczba = liczba -
odpowiedzi 4 odpowiedzi 4 odpowiedzi @
mniej niz 18 lat 0 0 22 9,5 22 4,1
18-24 34 11,3 48 20,7 82 15,4
25-34 42 14 46 19,8 88 16,5
35-44 56 18,7 44 19 100 18,8
45-54 49 16,3 44 19 93 17,5
55-64 45 15 19 8,2 64 12
65+ 74 24,7 9 3,9 83 15,6

Powyzsza segmentacja pozwolita na wyrdznienie nastepujacych grup docelowych:

GRUPA WIEKOWA

POTRZEBY I PREFERENCJE

Osoby ponizej 18 roku zycia

Atrakcyjne formy edukacji dla dzieci wraz
z opiekunami taczace pokolenia.

Osoby w wieku 18-34 lat

Zainteresowanie technika filmowa 1 historig
kina, nowoczesnymi technologiami,
filmami, mediami audiowizualnymi

Dostep do nowoczesnych form edukacji.

Zainteresowanie ofertg skierowang do dzieci
(rodzice)




Osoby w wieku 35-55 lat

Zainteresowanie historig kina, rozwojem
technologicznym kinematografii,
przesztoscia Lodzi filmowe;.

Zainteresowanie oferta skierowang do dzieci
(rodzice)

Osoby w wieku powyzej 55 lat

Zainteresowanie historig kina polskiego,
historig L.odzi fabrykanckiej i rodziny
Scheiblerow

Biorac pod uwage ww. grupy docelowe, Muzeum Kinematografii dostosuje swoja oferte do ich

potrzeb nastepujaco:

PROGRAM KULTURALNO- EDUKACYJNY

Osoby ponizej 18 roku zycia

Stworzenie nowej oferty zwigzanej

z aktywnos$ciami na $wiezym powietrzu,
w zrewitalizowanym ogrodzie. Sciezka
zwiedzania oparta na mediach
audiowizualnych.

Osoby w wieku 18-34 lat

Zainteresowanie nowoczesnymi
technologiami, filmami, mediami
audiowizualnymi

Dostep do nowoczesnych form edukacji

Elastyczne godziny dla pracujacych,
weekendowe wydarzenia

Atrakcyjne samodzielne zwiedzanie — quest
muzealny. Sciezka zwiedzania oparta na
materiatach audio-video dostepnych na
wystawie.

Osoby w wieku 35-55 lat

Osoby w wieku powyzej 55 lat

Atrakcyjne samodzielne zwiedzanie — quest
muzealny. Sciezka zwiedzania oparta na
materialach audio-video dostgpnych na
wystawie.

Atrakeyjna oferta edukacyjna oparta na
dziedzictwie kulturowym i historycznym
rodu Scheiblerow z wykorzystaniem
nowoczesnych form edukacji.

FUNKCJONOWANIE INSTYTUCJI

Osoby ponizej 18 roku zycia

Atrakcyjne materiaty edukacyjne

Osoby w wieku 18-34 lat

Atrakcyjne materiaty edukacyjne

Osoby w wieku 35-55 lat

Atrakcyjne materiaty edukacyjne

Osoby w wieku powyzej 55 lat

| Rozwiniecie oferty kulturalnej w dni

powszednie w godzinach potudniowych.
Atrakcyjne materialy edukacyjne




Zwiekszenie oferty kulturalnej w ogrodzie
dostosowanym do 0s6b z
niepelnosprawnosciami.

STRATEGIA KOMUNIKACYJNA

@b_y ponizej 18 roku zycia Wspolpraca ze szkotami i nauczycielami,
media spolecznosciowe

Osoby w wieku 18-34 lat Wspolpraca z uczelniami wyzszymi, media
spolecznosciowe

Osoby w wieku 35-55 lat Media spotecznosciowe i tradycyjne, strona
internetowa

Osoby w wieku powyzej 55 lat Tradycyjne media, storna internetowa,

prasa, lokalne zrodta informacji

Biorac pod uwage specyfike instytucji, jej otoczenie oraz zaplanowane efekty, w raporcie
»Analiza popytu na potrzeby projektu: Zwickszenie oferty kulturalnej Muzeum Kinematografii
poprzez rewaloryzacje zabytkowego kompleksu Karola Scheiblera wraz z jego otoczeniem”
okreslono gtéwnych odbioréw dziatan projektowych:

Spolecznosé lokalna

Muzeum Kinematografii w Lodzi jest wyjatkowym na skale regionu miejscem. Obecna oraz
planowana oferta kulturalna i edukacyjna, kierowana zaréwno do dzieci i mlodziezy, oraz
dorostych, daje unikalne mozliwosci obcowania ze sztuka filmowg i historig. Inwestycja
w nowoczesng infrastrukture, dopasowana do obecnych oczekiwan odbiorcow, pozytywnie
wplynie na jakos$¢ organizowanych wydarzen i udziat spoleczenstwa w zyciu kulturalnym.
Udostepnione zostang nowe przestrzenie, przez co mozliwe bedzie zorganizowanie wigkszej
liczby wydarzen. Nowa oferta zaklada szerokie spektrum dziatan, zar6wno pod wzgledem
formy, jak i tematu.

Osoby z niepelnosprawnos$ciami

Projektowana oferta kulturalna 1 edukacyjna, zwiekszy dostgpnosé dla o0sob
z niepelnosprawno$ciami. Stanie si¢ tak m.in. dzigki organizacji specjalnego oprowadzania,
obejmujacego zabytkowy patac Scheiblera i odtworzony ogréd z ogrodem zimowym - osoby
niewidome i stabowidzace oprowadzajg dzieci (klas¢ szkolng) po reprezentacyjnych wnetrzach
palacu Scheiblera i odtworzony ogréd z ogrodem zimowym, podkreslajac role zmystu dotyku,
wechu, stuchu itd. (z pominieciem wzroku).

Rodziny z dzie¢mi

Oferta Muzeum zostanie rozszerzona o zajecia dedykowane mtodszym i starszym dzieciom.
Obcowanie ze sztuka, podane w przystepnej, atrakcyjnej, a przede wszystkim w dostosowane;j
do wieku formie, pozytywnie wplynie na postrzeganie instytucji kultury przez najmiodszych
(jako atrakcyjnych i dostepnych), co w przysztosci przetozy si¢ na zwickszenie uczestnictwa
mtodziezy, a nastepnie dorostych, w kulturze.

Turysci i odwiedzajacy jednodniowi

Jedng z grup docelowych inwestycji sg takze osoby spoza Lodzi oraz regionu.
Zmodernizowany, zabytkowy obiekt Muzeum, oraz wydarzenia o niewgtpliwych walorach
artystycznych, moga przyciggna¢ zarowno wielbicieli architektury, jak i sztuki filmowej. Warto



przypomnieé, ze zaprezentowane dane dotyczace sektora turystyki wskazujg na stosunkowo
korzystna sytuacje Lodzi na tle catego regionu.

Seniorzy

Projektowana oferta kulturalna i edukacyjna zwigkszy dostepnos¢ dla senioréw. Stanie si¢ tak
m.in. dzigki organizacji wydarzen dostepnych dla 0sdb ze szczegdlnymi potrzebami w obszarze
poruszania si¢, styszenia, czucia i rozumienia (np. nowa multimedialna $ciezka zwiedzania
wystawy ,.1.6dz filmowa” ze zdigitalizowanymi zbiorami, adresowana przede wszystkim do
seniordw).

Uczniowie

Nowa oferta przewiduje szereg dziatan skierowanych do uczniéw np. Nowa, stata wystawa
multimedialna, zatytulowana ,Scheiblerowie w Muzeum”, specjalne oprowadzania,
obejmujace zabytkowy patac Scheiblera i odtworzony ogréd z ogrodem zimowym, podczas
ktorego klasy szkolne sg oprowadzane przez osoby niewidome i stabowidzace. Nowa oferta
moze aktywizowac¢ nie tylko dzieci i mlodziez, do dalszego poszukiwania wrazen kulturalnych,
ale takze nauczycieli do organizowania wycieczek szkolnych do muzedw i innych instytucji.

Pasjonaci kina

Nowa oferta przewiduje wydarzenia skierowane do pasjonatow np. wystawa ,,Patac na planie
filmowym?”, ktéra zostala pomysélana jako trwala, ogélnodostepna atrakcja muzealna, ktéra
odpowiada na rosnace zainteresowanie dziedzictwem filmowym Lodzi.

PROGRAM

Biezaca oferta kulturalno-edukacyjna Muzeum Kinematografii w lLodzi jest szeroka
1 zréznicowana, odpowiadajac na potrzeby réznych grup odbiorcéw — od dzieci, przez mlodziez
1 doroslych, az po seniordéw i osoby z niepetnosprawnosciami. Instytucja pelni funkcje zaréwno
muzeum sztuki filmowej, jak i miejsca aktywnosci edukacyjnej i kulturalnej, taczac tradycje z
nowoczesnymi formami prezentacji.

Oferta Muzeum faczy ekspozycje stale i czasowe, edukacje¢ filmowa i kulturows, dziatalno$é
kinowa i festiwalowa oraz projekty on-line. Instytucja rozwija si¢ jako nowoczesne centrum
dziedzictwa filmowego, a jej program odpowiada zar6wno na potrzeby lokalnej spotecznosci,
jak i turystow, czynigc muzeum jednym z kluczowych punktéw kulturalnych Lodzi.

Podstawa oferty sq wystawy stale i czasowe. Do najwazniejszych nalezg: ekspozycja ,,1.6dz
filmowa”, ukazujgca przemiany miasta od XIX wieku az do roli stolicy polskiego przemystu
filmowego, oraz ,,Palac peten bajek”, prezentujgca historie polskiej animacji dla dzieci i jej
najbardziej znanych bohaterow, takich jak Reksio, Mi$ Uszatek, Zaczarowany olowek, Bolek
1 Lolek czy Pingwin Pik-Pok.. Szczegdlne zainteresowanie wzbudza takze wystawa czasowa
poswiecona Muminkom z okazji ich 80-lecia, a takze ekspozycje plakatow filmowych
1 interaktywne przestrzenie zwigzane z procesem tworzenia filmu. W 2024 roku Muzeum
udostepnito tgcznie pig¢ wystaw: dwie wystawy state: ,.£.6dZ filmowa” oraz ponownie otwarta
po modernizacji ,,Palac pelen bajek”; dwie wystawy czasowe oraz jedng wystawe online,
a laczna liczba zwiedzajacych siggnela niemal 95 tysiecy osob.

Rozbudowang czg$¢ oferty stanowi dzialalno$¢ edukacyjna. Muzeum prowadzi lekcje
muzealne, warsztaty i zajecia filmowe dla réznych pozioméw wiekowych — od przedszkoli po
osoby starsze. W 2024 roku zrealizowano 321 lekcji i warsztatéw, w ktorych wzieto udziat
ponad 8 tysigcy uczestnikdw. Oferta obejmuje m.in. warsztaty animacji i dzwicku, lekcje
poswigcone jezykowi filmu, historii Lodzi przemystowej i dziejom rodziny Scheiblerow,
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a takze specjalne gry muzealne i zajecia dedykowane najmtodszym. Waznym elementem jest
zwiedzanie z przewodnikiem - zaréwno standardowe, jak i kuratorskie, obejmujace
szczegolowe oprowadzanie po wystawach.

Instytucja prowadzi rowniez wlasne kino studyjne Kinematograf, w ktorym odbywaja si¢
projekcje filmowe, czesto wzbogacone o prelekcje i spotkania z tworcami. W 2024 roku
zrealizowano 550 seansow, ktore zgromadzily ponad 5 tysigcy widzow. Muzeum organizuje
takze cykliczny Festiwal Mediow ,Czlowiek w Zagrozeniu”, poswiecony filmom
dokumentalnym o tematyce spolecznej, oraz liczne wydarzenia towarzyszace — od spotkan
autorskich i dyskusyjnych klubéw filmowych, po koncerty i wydarzenia plenerowe.

Oferta muzeum obejmuje takze wydarzenia i materialy dostgpne on-line. W 2024 roku
przygotowano jedng wystawe internetowa, odwiedzong przez ponad 3 tysigce uzytkownikow,
oraz pie¢ wydarzen edukacyjno-popularyzatorskich dostepnych w formule cyfrowej. Strona
internetowa instytucji oraz jej profile w mediach spoteczno$ciowych stanowig wazne zrédto
informacji o aktualnym programie, a takze narzedzie edukacyjne — dostepne sg tam np. projekty
multimedialne i wirtualne zwiedzanie wybranych przestrzeni.

Oferta Muzeum podzielona jest na nast¢pujace kategorie:

1) Wystawy

2) Edukacja

3) Zbiory

4) Kino Kinematograf

WYSTAWY
1) Lodz filmowa

Wystawa stala, pokazuje, jak z miasta rozrywek przetomu XIX i XX wieku, przeznaczonych
dla robotnikéw fabryk wiékienniczych, 1.0dZ stala si¢ po zakoficzeniu II wojny $wiatowe]
stolicg polskiego przemyshu filmowego.

2) Palac pelen bajek

Wystawa stata dla widzéw w kazdym wieku, prezentacja znanych i lubianych bohaterow
animowanych filméw dla dzieci.

3) Muminki: drzwi sa zawsze otwarte

Wystawa czasowa (od 23.05.2025 roku do 29.03.2026 roku), pierwsza w Polsce duza
ekspozycja przedstawiajgca swiat Doliny Muminkéw oraz obecnos¢ Muminkéw w polskiej
kulturze — od pierwszych ksigzek wydanych po polsku 60 lat temu przez unikalng polska seri¢
filméw animowanych o Muminkach po kulture fanowska i polski Moomin art.

4) Roman Polanski

Wystawa online, prezentujgca wybrane obiekty z kolekcji Muzeum, zapisy historii méwionych
oraz archiwalia za Szkoty Filmowej w Lodzi.

EDUKACJA
1) Oferta edukacyjna grup zorganizowanych:

Najwickszg grupg odbiorcéw oferty edukacyjnej Muzeum Kinematografii w Lodzi sa
uczniowie szkél podstawowych i $rednich oraz grupy przedszkolne. Realizowane dzialania
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obejmujg szeroko rozumiang edukacje kulturalna, z naciskiem na edukacje filmowa. W ramach
edukacji muzealnej realizowane sg lekcje muzealne oraz warsztaty, ktore w atrakeyjny sposéb
rozwijajg wiedze kulturze i filmie. Wybranym zajeciom towarzyszy zwiedzanie okreslonych
sal i wystaw muzeum czy projekcja klasycznych filméw animowanych dla dzieci.

— Rolka Bolka i Lolka. Lekcja muzealna

Edukator poprzez zabawy ruchowe, tworcze dziatania, zagadki i rymowane quizy przedstawia
bohaterow filmowych najstynniejszych polskich animacji takich jak: Bolek i Lolek, Mis
Uszatek, Plastus, Reksio, Florka, rownoczes$nie odkrywajac tajemnice warsztatu animatora.

— Gry izabawy z Reksiem i Pik-Pokiem, czyli o animacji sléw kilka. Lekcja
muzealna

Uczestnicy poznajg zasady powstawania filmu animowanego na podstawie opowiesci o Reksiu
i Pik-Poku, bohaterach najstynniejszych polskich animacji.

— Dawno, dawno temu, czyli magiczny seans z kliszy. Lekcja muzealna

Podczas zaje¢ wykorzystywany jest projektor z lat 80., pozwalajacy najmtodszym wcieli¢ si¢
w narratoréw bajkowych historii.

— Kamera akcja! O wybranych zawodach filmowych. Lekcja muzealna

Dzieci poznajg zawody zwiazane z produkcja filmows - rezyser, aktor, operator filmowy,
kaskader, producent, scenograf itd.

— Dzieci lubig misie: Puchatek, Uszatek, Paddington i inni. Lekeja muzealna

Puchatek, Uszatek czy Paddington to misie wielkiego formatu! O tym, jak staly sie gwiazdami
filmowymi, dzieci dowiedzg poprzez zagadki, ciekawostki oraz fragmenty filmow
animowanych.

— Plecak pelen przygéd. Gra muzealna

Uczestnicy decyduja, ktorego z bohateréw polskiej animacji zabiorg ze sobg w podréz dookota
Swiata. Jednym z zadan bedzie skompletowanie ekwipunku ukrytego na wystawach
muzealnych oraz wyprawa w daleka eskapade poznajac charakterystyczne miejsca §wiata.

— Tu stacja ,Animacja”! Warsztaty z animacji poklatkowej

Podczas warsztatow powstaje film animowany tradycyjng metoda — klatka po klatce. Zajecia
umozliwiajg przejscie od pierwszego do ostatniego etapu, czyli od wymyslenia scenariusza,
zaprojektowania bohateréw, rysowania, komponowania kolejnych kadréw, az do montazu.

— Wielka podréz do Doliny Muminkéw. Gra muzealna

Uczestnicy wyruszaja w niezwykla podroz inspirowang pierwszg ksigzka Tove Jansson Mate
trolle i duza powddz. Celem gry muzealnej jest odnalezienie Taty Muminka oraz domu matych
trolli w Dolinie Muminkow.

— Celuloid, lalka, wycinanka, pikselacja i inne techniki animacji. Lekcja muzealna

W trakcie zajg¢ uczestnicy poznaja techniki stosowane przez czolowych polskich twércow
animacji: poczawszy od rysunkowej i lalkowej, a skonczywszy na technice kombinowane;j,
indywidualnej czy non-camera.

— Od kroéla Krakusa do Florki, czyli historia animacji. Lekcja muzealna

Lekcja muzealna o historia animacji poczawszy od malowidetl jaskiniowych, starozytnych waz
i Sredniowiecznych ilustracji, poprzez zabawki optyczne az do rozwoju wlasciwej animacji.
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— Dzwigk(i) w filmie. Lekcja muzealna

Lekcja muzealna prezentujaca jak wyglada praca lektora, czym charakteryzuje si¢ muzyka
ilustracyjna czy jak nagrywane sg efekty synchroniczne w filmie.

— Filmowe efekty specjalne. Lekcja muzealna

W trakcie zajec uczestnicy nabywaja wiedzg o efektach specjalnych stosowanych w kinie od
jego powstania po dzien dzisiejszy.

— Zabawki w swietle latarni magicznej. Lekcja muzealna

Uczestnicy poznaja histori¢ wynalazkéw optycznych od XIV wieku po elektroniczne z XXI
~ wieku, ktore przyczynily si¢ do powstania kinematografii, jakg znamy obecnie. Lekcje konczy
warsztat z tworzenia prostej zabawki optyczne;.

— Od pomyshu na ekran. Lekcja muzealna

Uczestnicy poznajg zawody zaangazowane w proces tworzenia filmu oraz podstawowe pojecia
tj. scenariusz, scenopis, plan zdjeciowy, montaz, udzwigkowienie, kopia ekranowa.

— Podstawy jezyka filmu. Lekeja muzealna

W czasie zajeé uczestnicy poznaja podstawowe pojecia m.in. 0§ filmowa, scenariusz, scenopis,
kadr, ujecie, scena, plan filmowy oraz omawiajg rodzaje ruchu kamery, perspektywy i montazu.

— Imperium Rodu Scheibleréw. Lekcja muzealna

Zajecia przyblizajgce dzieje jednego z najpotezniejszych rodéw fabrykanckich bLodzi,
powstania bawelnianego imperium Scheibleréw oraz ich wptywu na wspdlczesny ksztalt
miasta.

— Cisza na planie!

Uczestnicy podczas warsztatow imitujg i nagrywaja efekty synchroniczne do fragmentu filmu
przy uzyciu przedmiotéw dostepnych w profesjonalnie wyposazonym muzealnym studiu
dzwigkowym.

— Animacja i dzwi¢k. Warsztaty

Obraz animowany i dzwiek to zajecia aczgce dwie odmienne aktywnosci filmowe, ktore
skladaja si¢ na efekt koncowy — udzwigkowiony film animowany.

— Baltazar Gabka i inni, czyli §ladami filméw animowanych w kulturze i sztuce.
Lekcja muzealna

Edukator omawia szereg osiagnie¢ polskiej animacji i jej ogromny potencjal w przekazywaniu
réznorodnych tresci. Tematem przewodnim lekcji muzealnej sg najciekawsze polskie animacje,
bedace adaptacjami literatury 1 innych tekstow.

— Krzysztof Kieslowski. Slady i pamieé. Lekcja muzealna

Uczestnicy poznajg Krzysztofa Kieslowskiego — rezysera filmow dokumentalnych
i fabularnych, scenarzysty zaréwno filméw autorskich, jak i zrealizowanych przez innych
tworcow.

— Kult gwiazd kina przedwojennego. Lekcja muzealna

Rozmowy o sylwetkach pierwszych gwiazd Hollywood w okresie kina niemego, metod
kreowania ekranowych osobowosci oraz specyfice kultu aktoréw w miedzywojennej Polsce.
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— Plakat — najkrétsza recenzja filmu. Warsztaty

Lekcja przybliza uczestnikom wiadomosci na temat polskiego plakatu filmowego, jego historii,
wybitnych tworcach oraz dostarcza narzedzi analityczno—interpretacyjnych, przydatnych
w interpretacji plakatu. Zaj¢cia koneza sie warsztatem.

— Spotkanie z mistrzem: Andrzej Wajda. Lekcja muzealna

Lekcja z zakresu edukacji filmowej majgca na celu zapoznanie uczestnikow z tworczosciag
Andrzeja Wajdy i zachgcenie do dalszego, samodzielnego poglebiania wiedzy.

— Film jest fantastyczny. Lekcja muzealna.

Lekcja przybliza uczestnikom rozwoj gatunkdéw w obrebie filmowej fantastyki.

2) Oferta edukacyjna dla os6b indywidualnych:

— Spotkania z Scheiblerami. Spotkania cykliczne

Cykl prelekcji, spotkan z go$émi i innych wydarzen zwiazanych z dziedzictwem rodu
Scheiblerow.

— Filmowe opowiesci. Spotkania cykliczne

Cykl edukacyjnych dedykowany dzieciom od 5 do 9 lat oraz ich rodzicom i opiekunom.
Wspdlnie z edukatorami uczestnicy odkrywaja tajemnice zwigzane z bohaterami filmow
animowanych, zabawkami optycznymi, wynalazkami. Poznajg zawody filmowe i atrybuty
pracy filmowcow. Ogladaja klasyczne polskie animacje.

3) Oferta edukacyjna ,,Réznorodni — pelnosprawni”;

Oferta skierowana dla grup osob z niepelnosprawnosdcig intelektualng. Dobér tematow i sposob
prowadzenia zaj¢é dostosowany jest do szczegdlnych potrzeb uczestnikéw w obszarze czucia
i rozumienia. Warsztat ,,Sztuka animacji” ma na celu przyblizenie technik animacji
1 samodzielng prace jako animator postaci filmowej. Warsztat ,,Przyprawy kuchni pani Anny”
zaznajamia uczestnikdw z historycznym i kulturowym bogactwem miasta Lodzi i jej
mieszkancéw przetomu XIX i XX wieku. Oferte uzupelia seans filmu ,,Serce debu”,
widowiskowy dokumentalny film przygodowy bez komentarza lektorskiego, z pickng muzyka
w tle.

4) Oferta seansow filmowych:

Muzeum zaprasza ucznidw oraz nauczycieli na zajecia edukacyjne, pokazy filmowe
z prelekcjami lub wykladami. W repertuarze kina Kinematograf znajduja si¢ nie tylko
najnowsze propozycje ekranowe, ale takze klasyki $wiatowego i polskiego przemystu
filmowego. Seans mozna polaczy¢ ze zwiedzaniem wystawy statej £6dz filmowa, wystaw
czasowych oraz lekcjg muzealna.

5) Zwiedzanie z przewodnikiem:

Zwiedzanie wystaw z przewodnikiem jest waznym elementem dziatalnosci edukacyjnej, ktére
pozwala w sposob przystepny i atrakcyjny przyblizy¢ histori¢ kinematografii szerokiemu gronu
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odbiorcow. Oferta skierowana jest do dzieci i mtodziezy, dorostych i senioréw, dajac kazdej
grupie mozliwos¢ odkrywania muzeum w formie dostosowanej do ich potrzeb i oczekiwan.

Oferta zwiedzania wystaw obejmuje kilka wariantéw. Uczestnicy maja mozliwosé¢
oprowadzania po calym muzeum lub wyboru $ciezek tematycznych.

Sciezka uniwersalna to spacer z przewodnikiem po calej ekspozycji muzealnej po$wieconej
Yodzi filmowej. Zwiedzajacy poznajg kolekcje ilustrujacg rozwdj filmu i przemysiu
kinematograficznego od konca XIX wieku az po dzien dzisiejszy. Przewodnik w ramach tej
sciezki oprowadza réwniez po aktualnych wystawach czasowych.

Sciezki tematyczne to siedem mozliwych wariantéw do wyboru:

— $ciezka nr 1: Spacer po wystawie czasowej;

— $ciezka nr 2: Spacer po Lodzi, miescie atrakcji i filmu;

— $ciezka nr 3: Poznajemy Muzeum Kinematografii;

— $ciezka nr 4: Spacer po wnetrzach Patacu Scheiblera sladami planéw filmowych:

—  $ciezkanr 5: Od jarmarku do Oscara. Sladami t6dzkiego przemyshu filmowego od konca
XIX wieku do drugiej dekady XXI wieku;

— $ciezka nr 6: HollyL6dZ — powstanie i rozwdj polskiej fabryki snow;

— S$ciezka nr 7: Skarby wystawy £6dz filmowa w 50 minut.

ZBIORY
Zbiory muzeum podzielone sg na dzialy tematyczne obejmujace:

— technike filmowa,

— plakaty i scenografie,

— histori¢ kina zawierajgca archiwalia dotyczace poszczegdlnych filméw i tworcow —
w tym dokumenty, zdjecia, materialy promocyjne,

— kopie filmowe,

— scenariusze i scenopisy,

— animacje.

Muzealna kolekcja to prawie 80000 eksponatow. Sg wsrdd nich unikatowe urzadzenia z epoki
poprzedzajacej film — latarnie magiczne z przetomu wiekow, mutoskop, czy odrestaurowany w
2016 roku fotoplastikon, ktory pochodzi z pracowni wynalazcy tego urzadzenia Augusta
Fuhrmana — jedyny w Polsce oryginal i wedlug Towarzystwa Fuhrmannowskiego jeden z
szesciu zachowanych w §wiecie.

Jest imponujacy zbiér aparatow fotograficznych i kamer filmowych wyprodukowanych
w znanych na catym §wiecie firmach.

Na uwage zastuguje tez bogata kolekcja réznorodnych projektordw filmowych, ktéra ukazuje
kolejne etapy rozwoju techniki filmowej od poczatkéw kina. Sa to profesjonalne i amatorskie
projektory i rzutniki na wszystkie szerokosci ta§my i réznorodne zrodla $wiatta — od lampy
naftowej po tuk elektryczny. Wsérdd nich znajdujg sie wszystkie modele produkowane w
nieistniejagcych juz dzi$, jedynych tego rodzaju w Polsce, Lodzkich Zakladach
Kinotechnicznych ,,Prexer”.

Zbior plakatow i afiszy filmowych, polskich i zagranicznych, liczy ponad dwadziescia tysiecy
obiektow. Odzwierciedla historie polskiego plakatu filmowego, jak rowniez historie kina
w ogble. Najstarsze plakaty pochodzg z lat 20. i 30. ubiegtego wieku. W koleke;ji sg plakaty do
m.in.: Wiernej rzeki z 1936 roku w rezyserii Leonarda Buczkowskiego, Zapomnianych melodii
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z 1938 roku w rezyserii Konrada Toma i Jana Fethkego, czy Ostatniego Mohikanina w rezyserii
George’a B. Seitz’a i Nie ufaj megzczyznie w rezyserii W.S. Van Dyke’a — oba z 1936 roku.

Muzeum Kinematografii w Lodzi ma najwieksza na swiecie kolekcje plakatow do filmow
Andrzeja Wajdy. To jedyny tak obszerny — liczacy ponad trzysta egzemplarzy — zbidr,
stanowigcy dowod ogromne] popularnosci rezysera i jego filméw na wszystkich kontynentach.
W kolekcji znajduja si¢ prace: Romana Cieslewicza, Wojciecha Zamecznika, Wojciecha
Fangora, Franciszka Starowieyskiego, Wiktora Gorki, Waldemara Swierzego, Jana Lenicy —
ojcow polskiej szkoty plakatu, ktérzy tworzyli rowniez wersje obcojezyczne swoich plakatow
do filméw Wajdy. Nie brakuje tez prac Wiestawa Watkuskiego, Jakuba Erola, Cypriana
Koscielniaka, Andrzeja Pagowskiego, Marka Freundenreicha, Marcina Mroszczaka, Rafala
Olbinskiego czy Rostawa Szaybo, oraz plakatéw znakomitych zagranicznych tworcoéw m.in.
Petera Strausfelda, Dominique Guillotin, Otto Kummerta, Milana Grygara.

Duzg czeéé kolekeji stanowig zagraniczne plakaty do filméw polskich rezyserow, m.in.:
Aleksandra Forda, Romana Polanskiego, Jerzego Kawalerowicza, Agnieszki Holland,
Krzysztofa Zanussiego.

Muzeum posiada obszerne archiwa tworcdw polskiej sztuki filmowej — Andrzeja Munka,
Aleksandra Forda, Jana Rybkowskiego, Jerzego Ziarnika, Jerzego Toeplitza, Wojciecha
Jerzego Hasa, Jerzego Kawalerowicza, Tadeusza Chmielewskiego, Edwarda Zaji¢ka
przekazane przez ich spadkobiercow. Sa to imponujgce ilosciowo i jakosciowo zbiory
zapiskow, korespondencji, fotografii, dokumentéw zwigzanych z ich prywatnym i zawodowym
zyciem. W muzeum znajduja si¢ bogate zbiory archiwaliow dotyczacy tworcow todzkiej
Wytworni Filméw Oswiatowych: Barbary i Jana Czeczdéw, Bohdana Moscickiego, Edwarda
Palczynskiego.

Jest cenna kolekcja pamigtek po Poli Negri, aktorce polskiego pochodzenia, gwiezdzie
niemieckiego i hollywoodzkiego kina niemego lat 20. XX wieku. Archiwum zawiera programy
do filmow z jej udziatem, portrety i kartki pocztowe z filmowymi wcieleniami, fotosy, nuty
i plyty z jej nagraniami. Jest rowniez unikatowy egzemplarz napisanej przez Pole Negri ksigzki
z 1925 roku ,,La vie et le reve au cinema”, czyli ,,Zycie i marzenie w kinie”.

Tysigce fotoséw, bogaty zbidr scenariuszy (w réznych wersjach jezykowych) i scenopisow,
kilkanascie tysiecy programow filmowych z catego $wiata (w tym programy do polskich
filmow przedwojennych =z pieczatkami pierwszych 16dzkich kin). Takze projekty
scenograficzne do filméw fabularnych i animowanych, a wsrdd nich prace m.in. jednego z
najwybitniejszych polskich scenograféow Anatola Radzinowicza, Lidii i Jerzego Skarzynskich,
Kazimierza Mikulskiego, Wladystawa Starewicza, Bogdana Séllego, Andrzeja Halinskiego,
Janusza Sosnowskiego.

Szczegdlne miejsce w zbiorach zajmuje kolekcja przedstawiajaca historie polskiej animacji, na
ktora skladaja sie projekty scenograficzne, projekty postaci, lalki i kadry z filmow
animowanych oraz filmy.

W zbiorze lalek, liczacym ponad sto obiektéw, sg m.in. lalki z 1947 roku do animacji Za krola
Krakusa Zenona Wasilewskiego, jednego z pionieréw polskiego filmu lalkowego — film
uznawany jest dzisiaj za poczatek polskiej profesjonalnej animacji; Kocmotuszka z 1955 roku
czy Damona z 1958 roku w rezyserii Edwarda Sturlisa. Filmy Tadeusza Wilkosza — tworcy
misia Colargola czy pingwina Pik-Poka — w tym jego debiutanckie Misie figle z 1959 roku, czy
Poranek Misia z 1967 roku — pierwszy odcinek przygod misia Colargola. Z grona wybitnych
tworcow ze Studia Matych Form Filmowych Se-Ma-For posiadamy prace m.in.: Daniela
Szczechury, Jerzego Kotowskiego, Stanistawa Lenartowicza, Lucjana Dembinskiego, zas
sposréd skupionych wokot Studia Filmow Rysunkowych w Bielsku Bialej — m.in. Mariana
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Cholerka, Romualda Klysa, Mirostawa Kijowicza, Aleksandra Oczko, Franciszka Pyter,
Lechostawa Marszatka.

Muzeum posiada réwniez wlasng filmoteke, ktorg tworzy blisko dwa tysigce tytuldw — obok
filméw fabularnych réwniez animowane i dokumentalne.

Kolekcja jest prezentowana na wystawie stalej ,J1.0dZz Filmowa” oraz podczas wystaw
czasowych. Muzealne zbiory udostepniane sa takze do badan naukowych. Czgs¢ kolekcji
prezentowana jest on-line.

CENA

Aktualny cennik biletow na wystawy stale i czasowe w Muzeum zostal wprowadzony
zarzadzeniem Nr 21/2022 Dyrektora Muzeum Kinematografii w L.odzi z dnia 5 grudnia 2022
1. 1 ksztaltuje sie w nastepujacy sposéb:

bilet normalny — 28 zi
bilet ulgowy — 18 zt
dzieci ponizej 7 roku zycia — wstep wolny
bilet dla posiadaczy Karty L.odzianina — normalny — 25 z} / ulgowy — 15 z}
bilet dla posiadaczy L.6dzkiej i Ogolnopolskiej Karty Duzej Rodziny — normalny — 25
zt / ulgowy — 15 zt
oprowadzanie przez przewodnika muzealnego dla grupy do 15 oséb
o 130 zl przy oprowadzaniu tematycznym — po wybranej czgsci wystawy stalej
lub wystaw czasowych — zgodnym ze $ciezkami zwiedzania,
o 150zl — przy oprowadzaniu po calej ekspozycji stalej i wystawach czasowych
z biletem do Muzeum, bilet do kina Kinematograf — 10 zt
wspélny bilet na wystawy ,,Kino Polonia” (NCKF) + ,1.6dz Filmowa” (Muzeum
Kinematografii w Lodzi) normalny — 45 zt / ulgowy — 30 zt

Bilety ulgowe przystuguja:

1.

2.

uczniom szkot systemu oswiaty, stuchaczom kolegiow pracownikéw stuzb
spolecznych, studentom oraz doktorantom;

uczniom szkol, studentom oraz doktorantom bedacym obywatelami panstw
czlonkowskich Unii Europejskiej, Konfederacji Szwajcarskiej oraz panstw
cztonkowskich Europejskiego Porozumienia o0 Wolnym Handlu (EFTA) — stron umowy
o Europejskim Obszarze Gospodarczym,

uczniom szkoét prowadzonych przez organizacje spoteczne za granica, zarejestrowanych
w bazie prowadzonej przez upowazniong jednostke podleglty ministrowi wlasciwemu
do spraw oswiaty i wychowania, w okresie pobierania nauki jezyka polskiego, historii,
geografii, kultury polskiej lub innych przedmiotéw nauczanych w jezyku polskim, nie
dhuzej niz do ukonczenia 18. roku zycia;

uczniom szkél funkcjonujgcych w systemach oswiaty innych panstw w okresie
pobierania nauki jezyka polskiego, historii, geografii, kultury polskiej lub innych
przedmiotéw nauczanych w jezyku polskim, nie dtuzej niz do ukonczenia 18. roku
zycia;

uczniom sekcji polskich funkcjonujgcych w szkotach dziatajacych w systemach oswiaty
innych panstw, nie dluzej niz do ukonczenia 18. roku zycia;

uczniom szkdt europejskich dziatajgcych na podstawie Konwencji o Statucie Szkot
Europejskich, sporzadzonej w Luksemburgu dnia 21 czerwca 1994 r. (Dz. U. z 2005 r.
poz. 10) pobierajgcym nauke jezyka polskiego, historii, geografii, kultury polskiej lub
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innych przedmiotéw nauczanych w jezyku polskim, nie dtuzej niz do ukonczenia 18.
roku zycia;

7. osobom powyzej 65. roku zycia, emerytom, rencistom, rencistom socjalnym, a takze
osobom niepelnosprawnym wraz z opiekunami, bedacym obywatelami panstw
czlonkowskich Unii Europejskiej, Konfederacji Szwajcarskiej oraz panstw
czlonkowskich Europejskiego Porozumienia o Wolnym Handlu (EFTA) — stron umowy
o Europejskim Obszarze Gospodarczym,;

8. nauczycielom:

a. szkot i placowek systemu oswiaty, zakladow poprawczych i schronisk dla
nieletnich,

b. szkot dziatajgcych w panstwach cztonkowskich Unii Europejskiej, Konfederacji
Szwajcarskiej oraz panstwach cztonkowskich Europejskiego Porozumienia o
Wolnym Handlu (EFTA) - stronach umowy o Europejskim Obszarze
Gospodarczym,

c. szkol prowadzonych przez organizacje spoleczne za granica, zarejestrowanych
w bazie prowadzonej przez upowazniong jednostke podlegly ministrowi
wlasciwemu do spraw o$wiaty i wychowania,

d. uczacym jezyka polskiego, historii, geografii, kultury polskiej lub innych
przedmiotéw nauczanych w jezyku polskim w:

— szkotach funkcjonujgcych w systemach oswiaty innych panstw,

— sekcjach polskich funkcjonujacych w systemach oswiaty innych panstw,

— szkolach europejskich dzialajagcych na podstawie Konwencji o Statucie
Szkét Europejskich, sporzadzonej w Luksemburgu dnia 21 czerwca 1994 r.;

9. osobom fizycznym odznaczonym odznaka “Za opicke nad zabytkami”, odznaka
honorowa “Zastuzony dziatacz kultury”, odznakg honorowg “Zastuzony dla Kultury
Polskiej™ lub wyr6znionym tytulem honorowym “Zastuzony dla Kultury Narodowej”;

10. kombatantom.

Sroda jest dniem bezplatnego wstepu.

Takze bezplatny jest dostep do oferty online Muzeum.

MIEJSCE (dystrybucja)

Bilety do Muzeum mozna kupi¢ stacjonarnie w kasie Muzeum i drogg elektroniczng na stronie
internetowej Muzeum (tylko normalny i ulgowy). Grupy zorganizowane zglaszajace si¢ na
lekcje muzealne, warsztaty czy zwiedzanie, kontaktujg sie telefonicznie pod numerem telefonu
451-159-143 oraz drogg mailowg na adres: rezerwacja(@ kinomuzeum.pl

Zakup biletow jest mozliwy bezposrednio w kasie lub online przez system sprzedazy na stronie
internetowe;.

Rezerwacje grupowe na wydarzenia, zwiedzanie z przewodnikiem i zajecia edukacyjne mozna
dokonywa¢ telefonicznie, mailowo, poprzez SMS, MMS i Messenger. Na YouTube
udostepnione sg materialy edukacyjne w postaci krétkich filméw warsztatowych, filméw
przyblizajacych kolekcje muzealng i wystawy.

Na stronie internetowej udostepnione sg scenariusze zaje¢ dla nauczycieli oraz podcasty
zwigzane z rodem Scheibleréw.

PROMOCJA
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Kluczowe kanaty komunikacji Muzeum obejmuja:

1.

Strong internetowa:
www.muzeumkinematografii.pl/
Na stronie zamieszczane sg informacje m.in. o:
— biezacej ofercie kulturalnej — m.in. wydarzenia w kinie Kinematograf: seanse
przedpremierowe, Maly Kinematograf dla najmlodszych widzoéw, Dyskusyjny
Klub Filmowy; spotkania autorskie z twodrcami polskiej kinematografii;
wystawy stale i czasowe;
— dniach / godzinach otwarcia,
— cennik biletéw (w tym bilety lgczone, informacja o ulgach),
— informacje o dostgpnosci Muzeum dla 0sob z niepelnosprawnosciami.

Dodatkowo artykuly o najwazniejszych wydarzeniach sg zamieszczane na stronie
organizatora instytucji — Miasta £.6dz: www.lodz.pl

Media spolecznosciowe:

https://www.facebook.com/MuzeumKinematografiiL.odz

https://www.instagram.com/muzeumkinematografii/

Profile w mediach spotecznosciowych sg wykorzystywane do biezgcej komunikacji w
zakresie oferty kulturalnej Muzeum - umozliwia to bezposredni kontakt z odbiorcami
oferty, daje mozliwos¢ zapoznania si¢ z ich potrzebami oraz weryfikacje skutecznosci
podejmowanych dziatan.

Odrebne profile Muzeum prowadzi dla poszczegdlnych dziatan np. Festiwal Mediow
»Czlowiek w Zagrozeniu”, kino Kinematograf.

Platformy kontentowe:
https://tiny.pl/cbl68

Profil wykorzystywany jest do publikacji materiatéw audiowizualnych, m.in.:
wywiadow z twodrcami, spotkan warsztatowych, prezentacji Archiwum Historii
Mowionej, zapisdw spotkan z tworcami polskiego kina.

Relacje z mediami:

Biezaca oferta kulturalna Muzeum jest systematycznie prezentowana w mediach
lokalnych i ogoélnopolskich (radio, telewizja, prasa, portale), jest promowana przez
kanaly influenserskie.

Wspélprace i partnerstwa:

Aktywna wspolpraca z uczelniami, szkotami, instytucjami kultury pozwala na
rozszerzenie grupy odbiorcéw promowanej oferty.

Wspdlprace i partnerstwa opierajg si¢ 0 wzajemng wymiane $wiadczen promocyjnych
m.in. na profilach w mediach spoteczno$ciowych, stronach internetowych oraz poprzez
eksponowanie materiatéw promocyjnych (ulotki, repertuary, plakaty, roll-upy).

W szczegblnosci Muzeum nawigzato lub rozwinglo wspélprace m.in. z instytucjami
publicznymi, firmami prywatnymi, organizacjami pozarzadowymi, m.in. PKO
Bankiem Polskim, Uniwersytetem Lodzkim, Pafistwowa Wyzszg Szkola Filmowa,
Telewizyjng 1 Teatralng w Lodzi, Wyzsza Szkola Sztuki i Projektowania w Lodzi,
Stowarzyszeniem Filmowcow  Polskich, Wytwoérnig Filmow  Os$wiatowych,
Narodowym Centrum Kultury Filmowej, Polskim Zwigzkiem Ghuchych. Muzeum
wspolpracuje takze z podmiotami za zagranicy, takimi jak m.in. Moomin Characters,
NaFilm: Narodni filmove muzeum w Pradze.
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6. Publikacje:
Wsrod pozycji wydanych przez Muzeum Kinematografii znajduja sie nastepujace
ksigzki i albumy: ,,Sejsmograf duszy. Kino wedtug Marii Kornatowskiej”, ,,W kregu
neoawangardy. Warsztat Formy Filmowej”, ,,Nakrecone w Lodzi”, ,,Filmy Romana
Polanskiego w $wiatowym plakacie filmowym®, ,Polska. Europa. Swiat. Twarze
Agnieszki Holland” i wiele innych. Ksiazki sg sprzedawane w sklepie muzealnym oraz
przez internet.

7. Newsletter
Narzedzie wspomagajace komunikacje z odbiorcami w zakresie najwazniejszych
informacji dotyczacych aktualnej oferty Muzeum.

8. Reklama platna

Platne tresci promocyjne sg uzywane do promocji projektow realizowanych przez
Muzeum. Wykorzystywane kanaly to media spofecznos$ciowe, monitory LCD
w komunikacji miejskiej, plakaty, banery oraz media tradycyjne.

9. Podsumowanie

Promocja Muzeum opiera si¢ o social media, media tradycyjne, wspolprace barterowe,
partnerstwa, stron¢ internetows, publikacje oraz newsletter.

Docieramy do réznorodnych grup odbiorcéw (wiek, pleé, zainteresowania) poprzez
szerokie pole wykorzystywanych srodkéw komunikacji, od nowych mediow
(Facebook, Instagram), poprzez reklame w przestrzeni miejskiej i media tradycyjne
(telewizja, radio, prasa).

KIERUNKI ROZWOJU
1) Dalsze dostosowywanie obiektu i oferty do wymagan oséb ze szczegélnymi potrzebami

Muzeum obecnie jest czg§ciowo dostosowane do 0sob ze szczegdlnymi potrzebami. W obiekcie
znajduje si¢ klatka schodowa wewnetrzna z zabytkowa windg laczaca ze sobg wszystkie
kondygnacje. Ponadto zostata dobudowana klatka schodowa z windg osobows, obstugujaca
wszystkie poziomy budynku. Uktad komunikacyjny budynku jest dostosowany do potrzeb oséb
z niepelnosprawnosciami (platforma windowa, platformy schodowe).

W budynku muzeum =znajdujg si¢ dwie toalety przystosowane do potrzeb o0séb
z niepetnosprawnoscia ruchows.

Konieczne jest zniwelowanie punktowych przeszkdd architektonicznych w budynku, takich
jak:

— wejscie na taras z klatki schodowe;,
— wejscie do westybulu/ogrodu zimowego z poziomu dziedzifca (ogrodu) i dalej
do wngtrza budynku (na zabytkowg drewniang klatke schodows),

a takze w zakresie dostgpnosci terenow zewngtrznych, w tym dawnego ogrodu patacowego.

Informacja o likwidacji barier moze zachgci¢ do zwiedzania obiektéw nie tylko nowych
zwiedzajacych, ale réwniez tych, ktorzy juz wczesniej je odwiedzali, ale z racji
niepelnosprawnosci ruchowej nie mogli obejrze¢ wszystkich interesujgcych ich pomieszczen
1 miejsc.

19



Poza rozwigzaniami infrastrukturalnymi, osoby odwiedzajace majg zapewnione m.in.
nastepujace wsparcie:

— osoby gluche i slabostyszace mogg kontaktowaé si¢ z pracownikami przez
wideotlumacza. Polaczenie online z tlumaczem Polskiego Jezyka Migowego jest
dostepne w kasie muzeum.

— muzeum posiada wozek inwalidzki do poruszania si¢ po wystawach (Wypozyczenie jest
bezptatne).

— w kasie oraz w kinie znajdujg sig¢ petle indukeyjne.

— w kasie biletowej dostepne sg lupy powiekszajace.

— osoba z psem asystujagcym moze wejsé do muzeum.

— muzeum oferuje pomoc asystenta, ktory wspiera osoby z niepelnosprawno$ciami
w trakcie zwiedzania wystaw lub udzialu w wydarzeniu.

W zakresie pozostatych udogodnien planuje si¢ kazdorazowo jak najszerzej dostosowywac
nowe wydarzenia, wprowadzane do oferty dla 0sob ze specjalnymi potrzebami, co zacheci takie
osoby do czestszego odwiedzania lub odwiedzenia Muzeum po raz pierwszy.

2) Madre wspieranie rozwoju dzieci i mlodziezy w zakresie kultury

Dzieci i mlodziez czg¢sto wybierajg rozrywki zwigzane z mediami cyfrowymi, takie jak
ogladanie telewizji czy korzystanie z Internetu i mediow spolecznosciowych. Brak pomyshu na
ciekawe spedzenie czasu wolnego moze prowadzié¢ do eksperymentowania z niebezpiecznymi
zachowaniami, dlatego warto szuka¢ wartoSciowych form aktywnosci.

Muzeum planuje rozwijaé oferte kulturalng kierowang do dzieci i mlodziezy, w taki sposob,
aby nie tylko byla interesujgca i atrakcyjna dla réznych grup wiekowych i angazujaca, ale
réwniez budowatla samodzielnos¢ w odkrywaniu $wiata i pokazywata rozne perspektywy jego
odbierania przez ludzi (w tym osoby ze szczegdlnymi potrzebami).

Dodatkowo planuje sie¢ wlaczenie do oferty propozycji angazujacej spolecznos¢ lokalna, np.
w formie piknikow. Udziat dzieci i mtodziezy w tych wydarzeniach pozwoli na ,,oswojenie”
miejsca, wspolne wartosciowe spedzenie czasu, a takze zachecenie do ponownego odwiedzenia
Muzeum i uczestnictwa w kulturze rowniez innych, bardziej klasycznych formach (np.
zwiedzanie wystaw, warsztaty, lekcje muzealne). Wprowadzenie nowej formuly zwiedzania
Muzeum, jakim jest quest muzealny pozwoli na samodzielne odkrywanie miejsc i obiektow
przez zwiedzajacych Muzeum. Quest ma na celu poszukiwaniu motywow roslinnych i ich
znaczen kulturowych w zabytkowych wnetrzach patacu z uwzglednieniem roslin i malej
architektury ogrodu i ogrodu zimowego Muzeum. Dzieci i miodziez korzystajac podczas
zwiedzania z questu nabywajg wiedze o dziedzictwie kulturowo-przyrodniczym miasta oraz
ucza si¢ interpretacji, obserwacji i analizy prezentowane tresci.

Muzeum jako instytucja dostepna dla wszystkich planuje wprowadzié specjalne oprowadzania
obejmujgce zabytkowy patac Scheiblera i odtworzony ogréd z ogrodem zimowym, gdzie
przewodnikami beda osoby niewidome i stabowidzace, ktore bedg zwracaé szczegdlng uwage
na role zmystéw w poznawaniu $wiata. Rozwijanie empatii i zrozumienia dla oséb
z niepelnosprawnosciami oraz przelamywanie stereotypow jest niezwykle wazne w $wietle
niebezpiecznych zachowan prezentowanych dzieciom i modziezy w internecie. Oprowadzanie
z przewodnikiem w nietypowej formule pozwoli réwniez na rozwijanie uwaznosci
1 koncentracji uczestnikow.

3) Adaptacja oferty kulturalnej do zmian demograficznych
Odpowiednie zaopiekowanie potrzeb senioréw zachgci ich do czestszego odwiedzania
instytucji. Zmiany demograficzne i widoczny z roku na rok wzrost liczby senioréw w przekroju
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wiekowym spoleczenstwa powoduje, ze Muzeum musi w perspektywie mnajblizszych lat
uwzgledni¢ w ofercie dzialania kierowane bezposrednio do senioréw, ktére jednoczesnie bedg
zachecaly do aktywnego uczestnictwa w kulturze i zapewniaty odpowiedni dobrostan (m.in.
dostosowanie tempa zwiedzania, rozwijanic kompetencji cyfrowych, przeciwdzialanie
wykluczeniu technologicznemu, wsparcie w ramach lokalnej spotecznosci).

Wystawa stata ,.£.6dZ filmowa” zyska nowy wymiar dzigki specjalnie zaprojektowanej Sciezce
zwiedzania z przewodnikiem, ktéra polgczy zabytkowe obiekty z nowoczesnymi instalacjami
multimedialnymi. Na trasie znajdg si¢ elementy wideo, dzwigkowe oraz interaktywne
prezentacje, ktére wzbogacg dos§wiadczenie zwiedzajacych. Nowa formuta zwiedzania stanowi
odpowiedz na zmiany demograficzne w spoleczenstwie. Sciezka zostala zaprojektowana
z mysla o elementach ekspozycji wspierajacych rozwdj kompetencji cyfrowych
i przeciwdziataniu wykluczeniu, zachecajgc do aktywnego uczestnictwa w kulturze.

4) Poszukiwanie nowych odbiorcow

Odbiorcy oferty Muzeum zapoznajg si¢ z nig stacjonarnie lub w internecie. Muzeum chce
poszuka¢ nowych odbiorcow wsérdd osdb zagrozonych wykluczeniem Kkulturowym,
zamieszkujagcych w miejscowosciach i wsiach wojewodztwa 1ddzkiego pozbawionych kina,
docierajgc do nich z pokazami filmowymi. Podniesienie poziomu kompetencji kulturowych
mieszkancow wsi 1 miasteczek, w szczegélnosci poprzez zwigkszenie dostepu do
wartosciowego kina artystycznego, nie tylko przyczyni sie rozwijania kapitatu spolecznego, ale
réwniez pozwoli budowaé marke Muzeum jako instytucji otwartej na $wiat i potrzeby
odbiorcow, przyjaznej, zainteresowanej potrzebami mniejszych osrodkéw. Przykladem takiego
dzialania jest planowany cykl ,,Filmy w drodze” nawiazujacy do idei kina objazdowego.

W/w dzialania moga pozytywnie wplynaé na liczbe odbiorcow oferty Muzeum. Uczestnicy
wydarzen zorganizowanych w mniejszych miejscowosciach bedg zachecani do odwiedzenia
Muzeum zaréwno w trybie stacjonarnym, jak i w formule on-line.

5) Konsekwentna digitalizacja i udost¢pnianie zbiorow muzealnych

Jednym z celéow Muzeum jest gromadzenie i upowszechnianie zbioréw, co sukcesywnie bedzie
kontynuowane. Zalezy nam na stworzeniu profesjonalnej bazy danych, w ktorej bedziemy
mogli prezentowa¢ odwzorowania cyfrowe muzealiow z kolekcji Muzeum Kinematografii
i dzieli¢ si¢ wiedza na jej temat z szerokim kregiem odbiorcow, z pominieciem barier
spolecznych, ekonomicznych i przestrzennych zwigzanych z dostepnoscia.

6) Budowanie Swiadomego odbiorcy XXI wieku

Instytucje kultury moga odgrywa¢ kluczowa rolg w edukacji ekologicznej i pozytywnie
wplywaé na postawy i zachowania uczestnikow kultury w kierunku $wiadomego podejscia do
srodowiska. Muzeum chciatoby pozyska¢ nowych odwiedzajacych poprzez zainteresowanie
ich wiedza przyrodnicza i ekologiczng w kontekscie dziedzictwa historycznego i kulturowego.

Muzeum planuje wprowadzenie do oferty dziatania wykorzystujgce historyczne
uwarunkowania przyrodnicze obiektu i jego otoczenia, zachgcajace do obcowania z przyroda
i odkrywania jej waloréw poprzez uwazng obserwacje (nabywanie nowych kompetencji).
Przykladami takich dzialan sa pokazy plenerowe na dziedziicu Muzeum czy projekt pod nazwa
»Sasiedzki balagan” angazujacy lokalng spolecznosé zamieszkujgca najblizszg okolice
Muzeum.

7) Odpowiedzialna polityka cenowa

Brak pienigdzy utrudnia udzial w kulturze, sposobami przezwyciezania wykluczenia
kulturowego z powodéw finansowych jest organizowanie bezptatnych wydarzen oraz
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udostepnianie oferty w formie on-line. Polityka cenowa Muzeum ma na celu jednoczesne
generowanie przychoddw, ktére wspomagajg finansowanie dziatalnosci instytucji
1 zapewnienie dostgpnosci do kultury odwiedzajacym o réznym statusie materialnym. Muzeum
zachowa odpowiedni balans pomiedzy wydarzeniami odptatnymi i nieodplatnymi, co pozwoli
uczestnikom podejmowaé decyzje zgodnie ze swoimi preferencjami i1 mozliwosciami
finansowymi.

DYREKTOR
MUZEUM KINEMATOGRAFII

roDZI )
; 729
Marzena Bomanowska
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